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ThessWalks

Instagram: https://www.instagram.com/thess walks/
TikTok: https://www.tiktok.com/@thess walks

Kwdikoi ouvdeon Instagram & TikTok: Username: thess_walks
Password: thesswalk2026!

Ewcaymyn

2V obyypovn Emoyn, N porydaic avamtuén g TEXVOAOYIOG Kot TOV dadtKTOOL £)EL
EMNPEACEL GNUOVTIKG TOV TPOTO E TOV OTOT0 01 EMLYEPNOELS TPOPAAAOVY TIC VINPEGIES TOVG
KOl ETKOVOVOVV LE TO KOWO. XTOV TOUEN TOL TOVPIGHOV WOWHTEPD, 1] YNPLOKT TOPOVGia
elvan {oTikn ¢ onuaciog, KaBdg ot KatavaloTtég avalntovv TANpopopies, eumelpies Kot
TPOTACELS KLUPIMG Ao To YNPLOKAE HEGO KOt TO, KOWMVIKE 01KTLOL.

H mapovoa epyacio emkevipdveTal otn dnpovpyio evog olokAnpopévov Digital
Marketing Plan yio v emyeipnon “ThessWalks”, | onoia dpactnpromoteital otnv
®eccaAovikn 6Tov TopéN TOL TOVPLoHOV amd To 2023 Kot pEYPL GNUEPA JEV £XEL AVUTTVEEL
Kopio Yook mapovsio, yeyovog mov v teplopilel onpovTikd 6Ty ovamtuén me.

2Komog G epyasiog etvar 1 avdAvon g VITEPYOVCAG KATAGTACTG TNG EMLYEIPNONG Kot O
OYEOOGLOG OG OAOKANPOUEVNG CTPOTNYIKNG YNPLOKOD UAPKETIVYK, 1| omoia Ba evioyvoEeL
TNV aVayveopLotuoTnTd TS Kot Bo TpoceAkVGEL VEOLG TeEAdTEC. XT0 TAMIC1O 0WTd, Ha
KaBoP1oTOLY GLYKEKPIUEVOL GTOYOL, Bal EMAey0VV T KATAAANAQ yMelokd péco Kot o
oe010.6TOVV Ol OVTIOTOLYES EVEPYELES TTPOPOANG.

1.ITowx glvar  vTAPYOLGO KATAGTAGT TNG EMLXEIPNONG 1] TOL
0PYOVIGLOV GOG;

H emyeipnon “ThessWalks”, dpactnplomoteitar oty @eocalovikn 6Tov Topuén TOV
ToVPLo oY amd To 2023. Aopyavmdvel BepaTikoVg TEPITATOVS TOV GLVIVALOLV 1IGTOPIKA
OTOU(ELO, TOMTIOTIKEG AVOPOPES KOt PLOUATIKEG EUTELPIES Y10 TOVS GUUUETEYOVTEGS, dIVOVTOG
TOVG £TG1 TNV gvkatpio va Yvopicouv TNV 16Topia TG LEG® LG OLPOPETIKNG TPOGEYYIOTG.
Ot vnpeoieg g ancvBivovral 1060 o€ EMOKENTES TNG TOANG, OGO KOl GE KOTOIKOVS TTOV
emBoupoy va v yvopicovv kaAvtepa kot va {oovy pia evorlakTtikn gpmelpio. Ot
SO POUES TOV TPOGPEPEL TEPIAAUPEAVOVY CNUOVTIKA 1IGTOPIKE KOl TOMTIGTIKE onpeia g
TOANG, EVO TAVTOYPOVA OTVETOL LEYOAT EULPACT] GTNV QPT[YNOT] IGTOPLUDY KoL 6T Onpovpyio
H0G OAOKANpOUEVIG EPTTELPLOG Y10 TOV XPNOTN.


https://www.instagram.com/thess_walks/
https://www.tiktok.com/@thess_walks

To ypageio ¢ emyeipnong edpevel oty Toyuokn, Evay and Tovg To TOAVGHYVUGTOVG Kot
EUTOPIKOVGS OpOLOLG TG TOANG. H emyeipnon £xet 0N mopovcio 6ty Tomikn ayopd kot Exet
KOTAQEPEL VO ATOKTNGEL EVaV LIKPO 0AAG 6TaBePO KOKAO TEAATMV, TOPE TO YEYOVOS OTL
HEYPL oNuepa deV EYEL AVOTTOEEL KON OVGLOGTIKY TOPOVGia GTO YNELokd TEPIPAALOV.
YuyKekpiéva, dev dtabétel emionun 16T0GeEAdN LEGH TNG OTTolag Ot EvolapepOEVOL Ba
UTopovV va evrpep®mBohV Yo TIG LINPESIEG TG 1 VO TPAYLOTOTOU|COVV, EVD GUYYPOVOS
amovclalel TANPMG Ao To LEGH KOWMVIKNG SIKTO®ONG, 6Twg To Instagram, to Facebook, to
YouTube kot to TikTok. Akdpa, dev £l TPOYUATOTOUGEL KOO LLOPOT] YNOLOKNG
dtpnpiong N TpowONTIKNG EVEPYELNS GTO SLOOIKTLO, YEYOVOS TOV TEPLOPILEL CNUAVTIKA TNV
euPérerd g.

H mpoPoin g emyeipnong Paciletar kuping otnv mpopopikn daenon (word of mouth),
ONAadT OTIG GLGTACELS IKAVOTOMNUEVAOV TEANTAOV, KOODG Kol G€ KATOEG TEPIGTACIOUKES
OLVEPYOGIES [LE TOVPLOTIKE Ypaeia Kol TOTKOVG opeis. [Tapdio mov ko ot 1 popen
npoPoing fonbdel otn dnuovpyia eUTIGTOGHVNG, dEV EIVOL APKETT Y10 TNV OVGLOCTIKT
avamTLEN NG EMYEIPNONG G £Vl 1OLHTEPO OVTAYMVIGTIKO Kot GUVEXMG EEEMGGOUEVO
nepPdAlov, Onmc gival 0 TOLPIOTIKOG KAASOC.

ErakdAovBo g EAAElYNG YNOLOKTG TOPOVGIaG, 1| AVAyVOPLIGILATNTO TG EMLYEIpNONG
TOPAUEVEL TEPLOPICUEVT, EVA 1| SLVATOTNTA TPOGEAKVONG VEDV TEAUTAOV EIVOL GIIULAVTIKA
HepéVN, kupimg amd to d1ebvég kowd mov Paciletat katd faon 6to 61adikTLO Yo TV
EMAOYN OPOCTNPIOTHTOV KATA TNV dtdpkeln TV Ta&didv Tov. Tavtdypova 1 entyeipnon
oTepElTaL TNV SLVATOTNTO VO AAANAETIOPA GUECH LLE TO KOO TNG, VA TTOipVEL
avaTPOPOdOTNON KOl VO SNUIOVPYEL OXEGELS EUMIGTOGHVNG YPNCULOTOLDOVTOS TO GUYYPOVL
KavaAlo ETKOVOVING.

Emumpdcheta, pe avtodv tov tpomo dev a&lomotel ta 0ed0pEva Kol TOL GTATIGTIKA OTOt(ELN
TOV TNG TPOSPEPEL TO YNOLaKO TEPPAALOV, TO ool B LTOPOVGAY VO GUVEIGPEPOVY GTN
BeAtiwon T@V VINPEGLOV KAl 6T ANYN TOV BEATIGTOV EMLYEPNUATIKOV artopacewy. H
OTOVGI0 TOV YNOLIKOV LEGMV CGTUOIVEL aKOp OTL 1] ETLYEIPNON YOVEL CNUAVTIKES EVKOPIES
v Tpoorn Gg EvPHTEPO KOWVO.

IMa 6lovg Tovg Tapamavm AGYoVs, KPIVETOL ETLTAKTIKN 1) AVAYKT] GYEIOCHOD Kol
VAOTOINGTG HL0G OAOKANPOUEVIS YNPLOKNG GTPATNYIKNG ndpKeTvyk. 'Etol péom g
evioyvong g mapovciog g 6To d1adikTLo, Oa propéoel | entyeipnon va oavénoet v
AVOYVOPLIGIHLOTNTA TNG, VO TPOGEYYIGEL VEOLG TEAATES Kol VO BEATUDGEL GUVOAKE TNV
OVTOYOVIGTIKOTNTA TNG GTOV TOVPLGTIKO KAGJO.

2. I1otot glvan 01 6TOYOL Yo TNV YNPLOKT] TOPOVGia TG ENLEipnon M
TOV 0PYOVIGLOV GOG KOl LE TOLOVG TPOTOVS KATAANENTE GE AVTOVC;

AxorovBmvrag to povtédo pdpketvyk S.M.AR.T., K0prog otdyog G emyeipnong etvon
avEnon g avayvopioipndtrag g ota Social Media. O cvykekpyévog otodyos (Specific),



nepthopPdvel v woyvpn mapovcia ota Social Media, dmwg to Instagram won to TikTok,
OOV T0 KOWO - GTOYOG APLEPADVEL TEPLGGOTEPO YPOVO Kot amoAapPivel meptocotepo. Eivat
petpnoyog (Measurable) kabhg emdidkeTon 1 emitevén 3.000 axorlovOwv T0 3unvo 6to
Instagram xat 2.000 akorovBwv 10 3punvo oto TikTok. H emdoyn avtdv tov aptBumv
aVTIGTOLYOVV GTNV AMNYNON TAPOUOIOV MKPADV TOVPIGTIKMOV ETLYEIPNCEDYV KO GTO TOGO
amoteAecpaTiky Oa gival 1 opyoviKn ovATTLEN TOV HEGCOV KOWVMVIKNG SIKTOMONG.

Yav 6e0TEPOC oNUAVTIKOG GTOYOC, Bewpeital n oOENCN TOV KPATHGEMY HECH YNOLOKDV
Kaval®v Katd 20% pésa 6to ¥poviko dtiotnua tov 3 unvov. I'vetot dueon cvvoeon pe
TNV L€ TNV OKOVOUKY] avamTuéng tng emtyeipnong ko ivar TG0 LETPNGILOG OGO Kot
ypovikd mpocdropiopévog (Time-bound),kabdg N a&lordynon yiveror pécm twv online
KPOTNoE®V OV emTuyydvovion pécw tmv Social Media.

SOUTANPOUATIKA, ONUAVTIKOG 6TOY0G efvan 1) emitevén aAAnAemidpdoewv HeTa&d Tov
KOOV Kot Tng emtyeipnong, e 6t0xo 1o 1ocooto va ovéndet ndve and to 10% ota péoa
KOW®VIKNG diktowonc. Elvar wdiaitepa onpavtikny n exiteuén awtod Tov 61d)ov, Kabmg dev
aQopd LOVO TNV TPOGEAKLGT TOV KOOV, OAAG TaLTOYpOVE Kot TV dnutovpyio pog oyéong
EUMIGTOGVVNG KOl EVEPYNG GLUUETOYNG TV ¥pnotav. H onpovpyio mototikod, avbevtikod
Kot aELOTPOGEKTOV TTEPLEYOUEVOL, OTIMG PivTeo amd mePUTATOVS, 16TOPilEg TG TOANG KO
dtdpacTikd posts, Oa eivar 1 facikn oTPATNYIKN TPOYUATOTOINONS TOV.

Ot o100t BewpovvTan vAomomaoot (Achievable), kaBdg avoroyioviot 160 To péyebog
KOl TIG OLVATOTNTEG TNG EMYEIPNONG, OGO Kot TIC TAGELG TOV dNULOLPYOLVTOL KAOMUEPIVA GTO
YNOKO UAPKETIVYK LLE EGTIOGT GTOV TOVPIOTIKO TOUEN. ZVYYPOVEGS, EIVOL ATOAVTO GYETIKOL
(Relevant), pe v otpatnyikn avamtuéng g emtyeipnong, n 0roio. GToXEVEL 6TV EVioYLON
™G ELPAVIONG TNG 6TO J1adiKTLO, Vo Egwpioel amd ToV avtayoviopod kot va £pOeL 6€ emapn
LE VEO KOWO- 6THY0, G€ TOTIKO Kol TAYKOGLLO EMITEDO.

O mpocd10pIopdg TV GTOHY®V OVTOV dNUOVPYNHONKE amd TV TAPOVLGA KATAGTOCT TNG
emyeipnong, v avadAvon ToL AVIOY®VIGHOV, OTTMG Kot THV TPOKOAOVONOT TV GUYYPOVOV
TAGEWV TOV TOVPIGHOV, OOV PBacikd epyareio TAéov Bewpovvtat Ta Social Media yw
EVOALOKTIKT] ADGT TV SpacTnploTTev Kot Tov euneiplov. Emnpdcdeta, n avéavouevn
avAYKN TOV KATAVIAD®TOV Yo YPRYopT TpdcPacn oe mAnpopopies, online KpOTNGELS Kot
avBevtio mepieyduevo gtvor TAéov avayvopioyun, kot yivetat otoryeio mov opileton mg
TPOTEPALOTNTA Y10, TNV VITAPEN LIS KOAR OpYOvVOUEVNG ETLYElpNOTC.

3.ITowot gfvar o1 otdY01 Yo va. TNV KAOE EVEPYELD GOG KOl GE TTOLES Ol
Kot yopieg Kowvou angvfovovrat;

Ot ovykekpipéveg evépyeteg kot social media emA&yOniav yio TV GTPATNYIKN €0TIOGN OTIG
Vo o dNpoPireic TAatedpues: To Instragram kot to TikTok. H amdpacn vioBembnke mpog
O6pelog TG emyeipnong e 6TOY0 TNV PEATIGTONTOINGT TG AMOTEAEGLOTIKOTNTOS TNG



YNOLIKTG TOpoLGiog Kot €6TIALOVTOG 6€ LEGH TOV M avTOTOKPLoN Elval GUEST| GTO
nePPAALOV TG VINPEGIOG KoL TNG CLUTEPLPOPAS TOV KOVOV- GTOYOVL.

[Ipotov, oc PBacikd epyareio mpofoing emiéyOnke to Instagram kabmg eivar ) mo
dNpoeng miateopua yio travelling kon lifestyle mepieydpeva. Méow Plopatikdv tepumdtov
mov B Tapovcidlovtal HEGH POTOYPAPLOV Kot Bivieo vynAng aicntikng Tov o
TPOCOEPOVTAL OO TNV EMLYEIPNON, O TAEOIDOTES Bl LTOPOVV Vo TAPOLV 1L 10N Y10 TO TL
evoéyetan va tepiévouv. Akopa Oa divetar n duvatdHTnTo GTOV 1010 TOV ¥PNOTN VL
INUovpYel EAKVLOTIKE TEPLEYOUEVO KOL VO OVOOEIKVVEL TNV TOAN HEGA O TaL KA TOL LATLOL,
YPNOLOTOLMVTOG reels, stories, Kot posts, EVIGHOOVTOS TNV EMLYEIPT|ON KOl STULLOVPYDVTOG
aKouUN HeyaAvTEPN cuvatsOnuatiky chvoeon pe mapandve kowvd. Emmiéov, apod to
Instagram ypnoiponoteitot amd ToAAoVG TaEWODTEG Kot VEOUS ¥proteg PAémovTtag reels,
stories, Kol posts GAA®V ¥pNOTOV o TOVG KIVEL TEPLGGOTEPO TO EVOLAPEPOV YO TNV
aval(Tnon VEOV TPOOPIGUAOV Kol EUTEPLOV, TOV TO KOOIGTA OKOUA TIO0 KOTAAANAO Y10 TNV

emyeipnon.

Agbtepov, 1o TikTok emhéybnke 51011, g devTEPT O SNUOPIANG TAATQOPLLAL, LE TNV
TPOGEAKVOT] TOL VEOVIKOD KOIVOU KOl TV £VTOVT| EMpPOoNn amod trends kot ynelokd
TEPLEYOUEVA, UTOPEL VO AVENCEL TNV o Non Kot v dnpovpyia viral kon oyt pdévo
nePlEYOLEVOV. MEcm oG TG TAATPOPLLOC, dtveTal I duVaTATNTA ONUoLPYiNG CUVTOU®Y,
dNpovpykdv Kot ovBopunTeV Bivieo mov Ba tpofinovv and Tovg ¥PNoTES KIVOVTAG TNV
TEPIEPYELN TOVC, LE OMOTEAEGLOL VO, DTTAPYEL TTO YP1YOpT| 614d001 Tov TTepleyopévov. o v
emyeipnon “ThessWalks”, to TikTok amoteAel onuavtikd epyaleio, kabmg divel tnv
duvatodtnto dnpovpyiog Bivieo and TOVG TEPUTATOVS, TIC AYVAOGTES IGTOPIEG TNG TOAT KoL TO
7o Waitepa onpeio TG TOANG e va S1oKeSAGTIKO Kot Yp1iyopo Tpdmo.

H eotiaon oe anmoxAelotikd avtd to dvo social media divel v dvvatdOTNTA GTNV EMLYXEIPTON
va dtevBvvel o e0KoA TOVG SLABEGILOVG TOPOVG NG, VO SNADVEL EVEPYT TALPOLGIN KOt VoL
dnpovpyel TO0TIKO TEPLEYOLEVO, YOPIG Vo TPooTadel vor dlavENEL LeydAn Tpocmddeia oe
TOAAEG TAATOOPLES. ZVYYPOVOS, KOAVTTETAL LeYOAVTEPOS PafLdg KOVOD - GTOYOL
YPNOULOTOIDVTAG AVTES TIG V0 TAATPOPUES, AOY® TOV GLVOVACHOD TOL TPOKVTTEL OO TNV
OTTIKN oueONTIKY], TNV SodPAcTIKOTNTO KOL TNV UEYAAT OTNON.

Yvumepacpatikd, emthéyovtog to TikTok kot to Instagram, oitiodloyeiton n peyaidrepn
amnynon mov Ba amoktnOel kot o peyardtepog aptdnog Tpoformv and TG PLopaTikég
gumelpiec GAAOV ¥pNGTAOV, TOL Bal EYEL LEYOADTEPT) TPOGEYYION GTOV KOWO - GTOYO, LE
AOTEAEG LA, TV LYNAOTEPN emokeyudTTa ota social media g emyeipnong.

4.T'otl emAEEATE TIC GUYKEKPIUEVEG EVEPYELEG KO TOL GLYKEKPIUEVOL
Hésa Yo TV TpofoAr| Tovg;

H emthoyn TV cuYKEKPYEVOV EVEPYELDV KOL YNPLOK®OV LEGOV Y10, TNV TPOPOAT TNG
emyyeipnong, éywe pe Paomn Lo GTPOTNYIKNG TPOGEYYIONG TOL GLVIVALEL THY VUGN TNG



TPOGPEPOLEVNG TOVPLOTIKNG VANPEGIOGC, TA YOUPAKTNPIGTIKA TOV KOWVOV-GTOYOV KOl TIG
oLYYPOVES TAGELS TOV YNOLakoD papketvyk. Tavtdypova, n ETA0YN LT dkaloAoyEiToL
HéEGQ oo TO Uiypo LAPKETIVYK VINPESLOV TV 6p’S, TO OTOT0 EMTPEMEL TNV OAOKANPOUEVN
aviAVoN Kot 0pYEVOGT TOV EVEPYELDY TPOBOANG.

Apywkd, og eninedo Product (Yanpeoia), n emyeipnon mapéyetl Propoticods mepmdtons Kot
TEPUYNOELS GTNV TOAT|, EYOVTAG MG EXIKEVTPO TNV ONLOVPYIO EUTEPLDOV UE LOVOITIKES
ewoveg kol cvvousOnuata. H ehon g cvuykekpiuévng vanpesiog kabiotd avoykaio tnv
xpNon pécwv, 0mmg eivar to Instagram kot to TikTok, ta omoio pmwopovv va avadei&ovv
ontkd TV gumelpio. Méco amd pwtoypapieg Kot Pivteo, avadetkvdovToL YopaKTNPIoTIKA
onpeta g moOANG, dmwg givar o Agvkdg [Topyog ko  Ave [1oAN, dnpovpydvtag £Tot 610
xpNotn Vv embopio vo GUUUETAGYEL GTNV EUmELPiaL.

Yyetika pe to Place (Kavaiia Awavoung), emaéydnioav to Instagram ko 1o TikTok kaBdg
o€ avtd dpactnplomoteital Kupimg 1o Kowvo-ot1oyos. H mapovasia g emyeipnong o€ avtég Tig
TAOTPOPUEG ILUCPOMLEL TNV AUEST] TPOGEYYIOT] SLVNTIKAOV TEAATMV.

Avagopud pe to Promotion (ITpo®Onon), to Instagram kou to TikTok divouv tnv gukaipia
ONpovpyiag EVOLOQEPOVTOS KOl SLAOPAGTIKOD TEPIEXOUEVOD LE W1aiTEP YOUNAO KOGTOG.
Axépa, cuppdArovv 6ty gvioyvon g ACAANAETIOPAONG LLE TO KOWO HEG® GYOAM®V,
KOWOTIOUGEMVY KOl UNVUUAT®V, SIEVKOAVVOVTOG TOVTOYPOVA TN YP1YOPN d1ddooT
TEPLEYOUEVOD, ALEAVOVTAG £TGL TNV AmNYNON TNG EMLYEIpMNONG.

210 mAaicto Tov People (Kowvd 6t6)0g), | GTPATNYIKN EMKEVIPOVETOL KLPIMG GE VEOUG
nikiog 18-35 etdv, TOEIOUDTEG, POITNTES KOl YEVIKA ATOUO TTOL avalnTovV gUmelpieg yia vo
Kévouv, Hé€cw amd to yneakol tepleyopévov. Emiéydnkav ta cuykekpipéva péoa, Kadmg
GLYKEVIPOVOLY DYNAO TOGOGTO OLTMV TV XPNGTAOV, YEYOVOS TOV VEAVEL TV
OOTEAECULATIKOTNTO TG EMKOWVOVING Kot TNV THAVOTNTO LETATPOTNG TOVG GE TEAATES.

To Process (Atadkacio) apopd Tov TPOTO LE TOV OO0 0 YPNOTNG EPYETOL OE EXAPT| LUE TNV
emyeipnomn kot aAniemidopd poli tg. H dadikoacio avt péow tov social media yivetal
OTAT] KO AUEST), KOOGS 0 ¥p1|oTNG WITopEl EDKOAN VO OVOKAAVYEL TO TEPLEXOUEVO, VO
evnuepmOel yia Tic vanpecieg ko va ekdnAwcel evotapépov. H guvkoria avtr fondaet oty
BeAtiwon ™S GUVOMKNG gUmEPiaG TOL YPNOTY.

Téhog, oe eminedo Price (Tipoddynon), ta ynelokd HEco TposEPOLY EVEMKTN TPOPOAN
TILAV KOl TPOGPOP®V, KAVOVTOG ETGL TV VANPESIN O TPOGITH KOl EAKVGTIKY).

SUUTEPACUATIKA, 1) ETIAOYT| TOV CLYKEKPIUEVMV EVEPYEIDV Kot pécwV Paciletal og o
OAOKANPOUEVT] GTPOTNYIKY TOV AOUPAVEL VITOWYT TOGO T YOUPAKTNPICTIKA TNG EMYEIPNONG
0G0 Kol TN GLUTEPLPOPE TOV cHYYpovoL Katavaiwt. O cuvdvaouodg Instagram ko TikTok
BonBder oty anotedecpatikn Tpofoin e emyeipnong, v vioyvon g



OVOLYVOPLIGIHLOTNTOG KO T dNUovpyio aAANAETIOpaoNS LE TO KOWO.

5.1Towo unvopa Ba tpoPAndel oe kdbe péco mov emAeLate; yeddote
TO UNVOUO GOG AVAAOYO LLE TO LEGO. TEKUNPIOOTE TNV EMAOYY] TOV
LEGOL KAl TOL UNVOUOTOG

H dnpovpyia tov cootod unvipatog yuo kabe ynotokn tiatedpua etvor kpioo otoyeio
NG OTPATNYIKNG LapKeTVYK TG emtyeipnong “Thess Walks”, mov €dpevel 6t Oeccarovik.
To pvopa dev gtvar opotdpopeo yro OAa ta péca, aAld Tposoapudletal cOLE®VA LLE TO
YOPOKTNPLOTIKA TNG KAOE TAATOOpuaG, TN HEBOOO e TNV 0omoia 01 YPTOTES KATAVAAMDVOLV TO
TEPIEXOLEVO KL TIC TPOGOOKIEG TOVG.

Instagram — Mivopo & Aoy Emioyng
>10 Instagram, To uvopa £6Tidlel 6TV OHOPPLA, TNV EUTVELST Kot To. cuvalcOnquata. Eva
KOPL0 UVLLO TTOL OVOOELKVOETOL ETvaL:

«E&epevvnoe ™ Oeocarovikn Prypoa-pron

To vAkd Tepiéyel pmtoypapies eEapetikng moldtnTag Kot cvvtoua Bivieo (reels) mov
AVOOEIKVDOVV TV OLOPOLA TNG TTOANG KoL TNV EUTEPiR TOV dtodpopmv. Mvnueio 6Tmg o
Aevkdg [Topyog ko 1 [Thateion AptoToTEAOVS TOTLTTOVOVTOL LE TPOTO TOV TPOKOUAEL
cuvasOnpotiky chvoeon Kot evteivel Ty embupia Tov ¥pNHoTn va PLdcEL TNV gumelpia.

H emthoyn avtov tov pnviopatog ompiletat oto 6t to Instagram Aettovpyet Kupiwg mg
myn éumvevongc. O ypnoteg 0ev {Ntodv HOVO TANPOPOPIES, AALE OTTIKES Kol EUTELPIES TTOV
Tovg evBovstalovy. LVVEnMG, TO uvopa givat:

° GUVOTTIKO
° cuvaeOnuoTIKO
° OTTIKA EVIGYVUEVO

2Komo¢ glvar 1 avamTuEN avayvepledTnTag Tov brand Kot 1 avénon g embopiog
GUUUETOYNG GTOVG TEPUTATOVG.

TikTok — Mijvopa & Emloyn Aoywkg
210 TikTok, to pnvopa dtopopomoteital GNUAVTIKE Kot 0ToKTA £vay To AUeco, {oviovo
Kot 0100KE0AGTIKO YapakTipa. Eva yopakmpiotikd pnvopa givar:

«Agg T OgccaroviKn pe vEa pdtion
To mepreydpevo neptrapfdvel covtopa, ypryopa Pivteo e ypryopn eVOALAYT EKOVOYV,

1doelc kot aprynon. [apovoidlovtat "kpveég tomobeoiec", pikpég apnynoels kot fropoto
amo pépm onmg N Avo T16AN, pe okomd va kepdicovv TV TPOCOoYN OTU TPOTA OEVTEPOAENTOA.



H emthoyn avtov tov otud vrootnpiletal amd T Agttovpyia TG TAATPOPLOGC:
o O yprioteg amorapPavovy to TepleyOIeEVO pe HLEYOAN TaOTNTA.
° To otoryeio mov mpokaAel T Tpocoyn elvar kpiciuo.
° To mepreyopevo Ba mpémetl va elvatl PUOIKSO Kol EAKVGTIKO.

Apa, to pnvopa oto TikTok giva:
° O GUEGO KO TPOKANTIKO
° TPOGAVATOMGEVO 6T0 “hook™ (Vo EAkOGEL TNV TTPpOCOYT])
° O YLYOYDOYIKO TOPA EVIUEPMTIKO

2xomdg glvar va dtevpuvlel | epPéreta Ko va TPOGEYYIGTEL VEO 0KPOATIPLO.

YuykevrpoTikn Tekunpioon tpatnykig
H mpocappoyn tov unvopartog ava mAatedpua sivorl emPefAnuévn, kabng ke péco Exet
SLPOPETIKO GTOYO KOl EVOAAUKTIKY] TPOGEYYIGT GTI GKEYN TOV XPNOTH.

° To Instagram Aettovpyel wg mnyn Eumvevong kot aoONTIKNG amdAavoNC.
° To TikTok cav mhateoppa dSooKESUONC Kol AUECTG KATAVAAWDGNG
TEPLEYOUEVOU.

Q61660, TAPAUEVEL ILOL GLAAOYIKT] TOVTOTNTO TOL GTNPILETAL GE TPELG TVAMVEG:
° gdpeon g TOANG
° eumelpio LEGM TG PLOUATIKNG SLOSIKAGTOG
° ovvdeon pe v Ogocalovikn

Me avtdv ToV TpOTO, 1) ETOUPELN UTOPEL VO TPOGAPUOLEL TV ETKOVAOVIO TNE S10TPOVTOG
TN GLVOYN TG TAVTATNTAG TOL brand.

Kotoktika

H emhoyn 1660 100V gpyareinv 660 Kot Tov pnvopdtov otnpileTot 6T GTPUTNYIKN
TPOCAPLOYNG GTO YNELoKO TEPIPAALOV KO GTN CLUTEPLPOPE TV ¥PNGTOV. Mg TV
KOTAAANAT S10LOPPOUEVT) TEPLEXOUEVOD, 1| EMLYEIpNON EAGPAMLEL TTIO ATOJOTIKY
EMKOWV®VIN, EVIGYVUEVT] OAANAETIOpaoT) Kot avENUEVN TOAVOTNTO LETATPOTNG TV YPTOTOV
o€ TEAATEG.

6.11o101 etvar o1 TpOTOL 0ELOAOYNONE TOV OPACEDMY TOL TAAVOL GO
6TO YNQLoko TePIPAilov;

H a&loAdynon tov dpdoemv Tov ynelaKkoy HAPKETIVYK amoTelel KOOOPIOTIKO GTASIO Yo
™V eniteVEN TG oTPATNYIKNG oL B akoAovOncel ) emyeipnon “Thess Walks”, pe
EMIKEVTPO dpacTnplomoinong v Oeccarovikn. MEG®m GuVEXOUEVNG EMLTIPTONG KoL
avdAivong dedopévav, 1 emyeipnon o eCakpiPodvel av ot evépyeleg Tov Aapfdavovtol
@EpvoLV Ta emBuunTd OTOTEAEGLATO KL VO EVEPYEL OTIG TO E0GTOYES PEATIOGELC.



"Evag amd Toug mpdToug Kot o amoTELEGUATIKOVG TPOTOVS aE0AOYNoNG ival 1 xprion
TocoTIKMV dekT®V amddoong (Key Performance Indicators - KPIs). Ot deikteg avtol ivan
LLETPNOULES TWES TTOV OELYVOLV TOGO ATOTELECUATIKA 1| EMLYEIPNON EMTLYYAVEL TIG
OTPOTNYIKES EVEPYELEG KOl TOVG AEITOVPYIKOVS 6TOYOVS OV eKTEAEL. AvTOl O1 GTOHYOL
ocvunepthapavoovv tov apBpd twv akoAovlwv, 1o pulud avénon tovg, kabmS Kat To
T0G00TO aAAnAenidopaong, vroloyilovtog to pe faon ta likes, ta oyoAo Kot TIg
KOWOTOMGELS. YYNAOS Oeiktng oAANAETIOPAONG 100OVVOLEL [LE YONTEVLTIKO TTEPLEXOUEVO KO
avAAOYOG LE TNV OPEGKELD TOV KOOV - GTOYOV.

Emumpdcheta, moAd onpavtikny eivor kot 1 LETPNON TG EMOKEYILOTNTOS TOV TPOPIA GTA
social media. Mg gpyaieia cav 1o Google Analytics, Oa yiveror mapakorlohnon tov
EMOKENTAOV, Oa KatapeTpeitan 0 xpOVOG TAPALLOVIG TOVG GTO TPOPIA TNG EMLYEIPNONG, OTMG
eMioNG Kot 0 TOEG GLOKEVEC GLVOEOVTAL.

"Evag axopo onuovtikog SeikTng eival 1o T0c06TO HETATPOTMV (conversion rate), oniadn
oT1G emMBLUNTEG EVEPYELEC TOL OKOAOVOEL Evag YpNoTNG, OTWG 01 KPATNGELS, TOL0 EIVOL TO
TOGOGTO GLUUETOYNG TOV. AVTOG 0 dEIKTNG AMELOVHVETOL GTNV OIKOVOUIKT] adO0GT TNG
emyeipnong kot amaptilel ) Pacikr| Tpodioypaer| ETTLYINGC.

2VVOVOCTIKE, OVOAVETOL KOL 1] 0TOS00T) TOV TEPLEYOLEVOL LLE TIS TPOPOAES TOL ATOKTA EVOL
Bivteo Kot Tov xpOvVo TapaKoAOLONGNG TOL APLEPOVOVY O1 YPNOTES, WO0UTEPA GE TAATPOPLLEG
omwg to Instgram ko 1o TikTok. Mg toug dgiktec awtole katavogital Katd TG0 TO
TEPLEYOUEVO TTOPOUEVEL EVOLOPEPOV KL WTOPEL VO TPOGEAKVGEL OKOLLO TTEPICTOTEPO TO
EVOLAPEPOV TMV YPTOTOV.

H avéAivon g cvpumepipopds tov Kotvov, ivar évag akdpa onuavtikdg TpOmovg
a&lohdynong. Ta oydAla, Ta pnvopata kot ot aEloAoyNGELS TOL aprvovy, Bondd v
emyeipnon va Pertimbel oe KAGOovg mov mBavov votepel, kabdg g divel pia
avaTPOPOSOTNGT YO TNV EUTEPiR TOV €ivat o1 TEAATES, AV VILAPYOVY TVYXOV AGLVOUIES Kot VL
BeAtidoet T VINPEGiE TG av Kot Omov ypetdleTar.

Emumpdobeta, pécm tov epyaieiov avirvong tov social media mov mopéyovrotl amod Tic
idtec T1g MAaTEOpueg, 6TmG 10 Meta Insights kot to TikTok Analytics, n entyeipnon dwabétet
TANPOQOPIES GYETIKA e TA ONUOYPAPIKE GTOLYEID TOV YPNOTAOV, TIG OPES VYNANG
dPACTNPLOTNTOG KO TNV A0S0 TOV ONUOGIEVGEDV.

Téhog, N cVYKPLION TOV ATOTELECUATOV LE TOVS OPYLKOVS GTOHYOVS OV £xovV KabiepmBel
Baoet Tov poviérov S.M.A.R.T. coppdirer a&oonpeimta otnv agloldynomn mov ekteAeitot.
Mo v dwumictmong g enttvyiog Tov otoxwv TS (Y. avénon tev followers 1 Twv
Kpotnoewv p€ow Tov social media) Kot TNV TPOGAPUOYN TNG GTPATNYIKNG TNG AVAAOYOL, M
emyeipnon axorlovBel avtr v dwadkascia.
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2VVOTTIKA, M a&todAdynon Tov dpacewv pécm tov social media Baciletal 1060 6€ TMOGOTIKO
0G0 KOl GE TOLOTIKO GLVIVAGUO OEOOUEVMV, EMTPEMOVTOG GTNV EMLXEIPNOT Vo LIoBeTEl
TEKUNPUOUEVEG ATOPAGELS, Vo ovofadpilel cLGTNUATIKA TNV OTAS00T) TG Kot VoL 16YLPOTOLET
TNV OTOTEAEGLOATIKOTNTO TNG YNOLOKNG TS TOPOVGTOC.

7.ITAgovekTnpaTa XPNONS YNPLOKAOV LEGOV EVOVTL TV

TOPAGOGLOUKAOV LEGOV

Kotd v o0yypovn otpatnyikn LApKETIVYK, 1 ¥P1ON TOV YNOLUKOV HECOV Y10 TNV TPOPLOAN
TPOIOVTOV KOl VINPESLOV KpiveTar avaykaio Kot wwaitepa o€ SuvapKoDs KAAG0LS OTmG
etvar o tovpiopde. Xty mepintmon g “ThessWalks” 1 a&romoinon tov ynooxov pécmv
etvat amapaitnn Yo TNV EVIGYLOT TNG AVTAYOVIGTIKOTNTAS TG KOL TNV OMOTEAEGLOTIKT
TPOGEYYLGT TOV KOOV TNG.

‘Eva and ta khplo TAEOVEKTNLOTO TOV TTPOGPEPOLY TO YNPLOKA HEca ival 1 dSuvaToOTnTA
™G GUESTG Kot appidpoung emkovaviog e 1o kowvd. Ta ymoelakd péso emtpémovy my
aAAnienidpaon pé€cw oxoMmv, unvopdtov, oAld Kot a&toloyncewv. Me avtdv tov TpoOTo
EVIOYVETOL 1] GYEO0T EUTIGTOCHVIG LETAED EMLXEIPTONG KO TEAATAOV Kot dnpovpysitan o
evepyn kowotnta. Eilvar éva otoryeio mov dev diébetav ta mapadosiokd pHéca, OTmg M
TNAEOPUGT], TO PASIOP®VO 1) T EVIVTIA PECH, OOV EKEL 1) eMKOV@OVia tvat Lovadpoun.

Ao, TO YNOLOKA HEGH TAPEXOVY TV SLVATOTNTA Yio GTOYELVUEVT TTpoPoAn) (targeting).
Me v ypnon epyoaieiov dtapnuong ota social media, o1 emyelpnoelg pmopovv va
angvBuvOoVV Ge CLYKEKPIUEVES KaTnyopieg Koo pe Bdon dNUOypaeiKd, YE@YPAPIKA Kot
CLUTEPLPOPIKA YopaKTNPLoTIKA. 'ETotl éyovpe Kahdtepa anoteAéopata amd TV Ooenuon,
KaOADG TO LNV OTAVEL GE ATOLO TTOV £YOVV TPAYLLATIKO EVOLAPEPOV Y10 TNV TPOCPEPOLEVT|
vINPEGiaL.

Tavtdypova, To YNeaKd LEGH TPOGPEPOLY TV SLVATOTNTO HETPTONG KOl AVAALGNG TOV
ATOTEAECUAT®V GE TPAYLATIKO XpOvo. Ot emtyelpnoelg AapuPavouy EVUEPDGELS Y10, TNV
AmOd00N TV EVEPYELDY TOVG(TL.Y. aptOUOC TPOPOA®DV, AAANAETIOPACELS) KOl £TCL LTOPOLV VO
TPOGOPUOCOVV TNV GTPATNYIKT TOVG dpeca. Xe avtiBeon e To Tapadostlokd HEca OTov M
a&loAdynon g amoteAecLATIKOTNTOS Eival SUGKOAOTEPT.

EmumAéov, onpavtikd mieoveékTnpa eivot 1o YoUnAd KOGTOS GE GYECT LE TO TAPUOOCLUK(L
pésa. H dnuovpyia kot doyeipion Aoyoplacidv 6to LEGO KOWVMVIKNG dIKTVMOONG Elvat
dmpedv, aAld aKkOpa Kot 0V KAVOUV TANPOUEVES PN UIGELS TO KOOTOG £Ival GNUOVTIKA
YOUNAOTEPO GE GYEGN e TNAEOTTIKEG 1] EVIVTTEG KOUTAVIES. AVTO KAVEL TOL YNOLOKA LECH
Wwaitepa TPOGPAGILO Y10l LUKPES KOL LEGOUES ELYELPNOELG.

Eniong, pe ) onpuovpyio TAoVGIO0 KO TOAVHOPPIKOD TEPLEYOUEVOV, OTWG EIKOVECS, Pivteo
Kol 10Topieg, YIVETOL EQIKTN 1) TO EAKVLGTIKN KOl OTOTEAEGLATIKY TPOPOAT TNG emyeipnong.
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KoBnhg kot n duvatdtra mopovciacns EUTEPLOV EVIGYVEL TNV £KOVO TNG EMLXEIpMONG KO
emnpedlet BTG TOV KATOVOAMTY.

TéNog, To YyNEKA HEGO KOTAPYOUV TOVG YEWYPAPIKOVS TEPLOPIGHOVS, POV TPOGPEPOVY
OTIG EMYEPNOELS TNV OLVATOTNTA VO TPOGEYYIGOLY KOO TOYKOGUIWG. AvTd £ivort TOAD
OTUOVTIKO 1O10{TEPA Y10 TOVPLOTIKES EMLYEPNGELS, OLPOV UTOPOVV VO TPOGEAKHGOLV
EMIGKENTES OO OLUPOPETIKES YDPEG KO AYOPES,.

SZOUTEPAGUATIKA, TO YNOLOKA LECO EXOVV CTUAVTIKG TAEOVEKTNLOTO GE GYECT LE TO
Topad0cLokd, KaBMG 1 AUECT] EMKOVAOVIO, 1| GTOXEVUEVT] TPOGEYYION, TO YOUNAO KOGTOC, TO
petpnoo amoteAéopata kot 1 gvpeia epPéreta Exovv BETIKA AmOTEAEGHLATO Y10 TV
emyeipnon. ['a 6Aovg Tovg mapamdve Adyovg KpIveTal EMTOKTIKY] 1] COUTEPIANYN TOVG GTNV
OTPATNYIKN LAPKETIVYK HLOG ETLXEIPTNONG Yio TNV PLOGSIUN avATTUER THG 0TO GUYYPOVO
AVTOYOVIGTIKO TEPIPAAAOV.

2ounepAoaTo

2vvovyilovtag, péoa and v avdmtuén tov cuykekpévov Digital Marketing Plan
avadeiydnke n tepdotia adia g a&lomoinomng TV YnEoK®V LEGOV Yo TV TPOPOAN oS
oLYyYPOVNG ToVPLoTIKNG emyeipnong. H emyeipnon “Thess Walks”, n omoia
dpactnproroleiton 6tnv Oeccarovikn, GTOXEVEL VO ONUIOVPYNGEL LI IGYLPT YNPLOKT
TOPOVGIO KOl VO TPOGEYYIOEL OMOTEAEGLATIKA TO KOO TNG, LEGH amd TV ¥pNoT TV social
media.

Méoa and v emhoyn TOV KOTIAANA®V pécwv, cuyKekpléva tov Instagram kot Tov
TikTok kot 6€ cGuvdvacud pe TV ONOVPYIC TPOGUPLOGUEVOD TEPLEYOUEVOL Y10, KAOE LEGO
EVIGYVETOL 1] OVAYVOPLCIULOTNTA TG EMLYEIPNONG Kot dMovpyeitol aAANAETIOpacT e TOVG
ypNotes. Tavtdypova,  avaAvcn Tov KOvoH-6TO oV Kot 1) O1Hovpyio TPOGUPUOGUEVOV
oTOY®V GLUPBAALOVY BTNV KOADTEPT KATEVOLVOT TOV EVEPYEIDY KOt TN HETPTON TNG
OTOTEAECUATIKOTNTAG TOVC.

Emnpocheta, n yprion tov ymeokov péowv eivar kabopilotikng onuasciog, kadmg
TPOCPEPEL AUEST ETKOVOVIDL, YOUNAOTEPO KOGTOG TPOPOANG KoL TNV SLUVOTOTNTA Y10 GLVEYN
a&lohdynon kot BeATioon TV evepyeldV. Ze avTifeon e TO ToPASOGLOKE LECO, TO YNOLOKE
TPOCPEPOLY TEPACTIO EVEMEID KO TTLO GTOYXEVUEVT TPOGEYYIGT TOV KOWOD.

Téhog, etvar yeyovoc mwg €vo oAokAnpopévo Kot cwotd oyedtoopévo Digital Marketing
Plan pmopel va amotedésel onpavtikd Topdyovio eTtTuyiog yio pio extyeipnon,
SLUPBAALOVTOG GTNV EVIGYLOT] TNG AVTOYOVIGTIKOTNTAS TG Kot TN PLOGIUN avATTUEN TG
GTO GUYYXPOVO YNPLoKO TEPPAALOV.
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